Cadigo da Publicidade
Decreto-Lei rf. 330/90
de 23 de Outubro

(Com as alteragdes introduzidas pelos Decretos-Lai4193, de
10 de Marco, 11.6/95, de 17 de Janeiro €61/97
de 25 de Marcgo.)

A publicidade assume, nos dias de hoje, uma importancia e
um alcance significativos, quer no dominio da actividade econo-
mica, quer como instrumento privilegiado do fomento da concor-
réncia, sempre benéfica para as empresas e respectivos clientes.

Por isso, importa enquadrar a actividade publicitaria como
grande motor do mercado, enquanto veiculo dinamizador das su-
as potencialidades e da sua diversidade e, nessa perspectiva, como
actividade benéfica e positiva no processo de desenvolvimento de
um pais.

Em obediéncia a esse desiderato, a actividade publicitaria ndo
pode nem deve ser vista, numa sociedade moderna e desenvol-
vida, como um mal menor, que se tolera mas néo se estimula, e
muito menos como resultante de um qualquer estado de necessi-
dade.

Porém, a receptividade de que benficia no quotidiano dos ci-
dadaos, se lhe confere, por um lado, acrescida importancia, nao
deixa, outrossim, de acarretar uma natural e progressiva respon-
sabilidade, na perspectiva, igualmente merecedora de atencéo, da
proteccédo e defesa dos consumidores e das suas legitimas expec-
tativas.
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De facto, uma sociedade responsavel ndo pode deixar igual-
mente de prever e considerar a definicdo de regras minimas, cuja
inexisténcia, podendo consumar situacdes enganosas ou atento-
rias dos direitos do cidad&do consumidor , permitiria, na pratica,
desvirtuar o préprio e intrinseco mérito da actividade publicitaria.

Sem recorrer a intenc¢des paternalistas e recusando mesmo so-
lugBes de cariz proteccionista, o novo Codigo da Publicidade pre-
tende, com equilibrio e sentido da realidade, conciliar as duas ver-
tentes enunciadas, sublinhando a sua relevancia e alcance econo-
mico e social.

Realcando a experiéncia ja adquirida, o caminho j& percor-
rido pela legislagéo nacional e os contributos recolhidos de todos
guantos, directa ou indirectamente, a esta actividade se dedicam, a
nova legislacdo contempla, ainda, a desejavel harmonizacdo com
a legislacdo comunitaria, nomeadamente com as Directigas n.
84/450/CEE e 89/552/CEE e, bem assim, a Convengéao Europeia
sobre a Televisdo sem Fronteiras.

Assim:
Nos termos da alinea a) do’d. do artigo 20%. da Constitui-
¢ao, o Governo decreta o seguinte:

Artigo 1°

E aprovado o Codigo da Publicidade, anexo ao presente di-
ploma e que dele faz parte integrante.

Artigo 2°

1. E revogado o Decreto-Leih303/83, de 28 de Junho.

2. Consideram-se feitas para as correspondentes disposicdes
do presente Cddigo as remissdes para o Decreto-Eei n.
303/83, de 28 de Junho.
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Artigo 3°

1. O Cddigo agora aprovado entra em vigor no dia imediato
ao da sua publicacédo, salvo quanto ao disposto nos artigos
24°, 252 e 262, que entram em vigor a 1 de Outubro de
1991.

Visto e aprovado em Conselho de Ministros de 19 de Ju-
lho de 1990. - Anibal Antonio Cavaco Silva - Luis Miguel
Couceiro Pizarro Beleza - José Manuel Cardoso Borges So-
eiro - Roberto Artur da Luz Carneiro - Arlindo Gomes de
Carvalho - Fernando Manuel Barbosa Faria de Oliveira -
Antonio Fernando Couto dos Santos - Fernando Nunes Fer-
reira Real.

Promulgado em 1 de Outubro de 1990.
Publique-se.

O Presidente da Republica, Méario Soares.
Referendado em 10 de Outubro de 1990.

O Primeiro-Ministro, Anibal Anténio Cavaco Silva.

Caodigo da publicidade

Capitulo |
Disposicdes gerais

Artigo 1°
(Ambito do diploma)

O presente diploma aplica-se a qualquer forma de publicidade,
independentemente do suporte utilizado para a sua difuséo.

Artigo 2°
(Direito aplicavel)

A publicidade rege-se pelo disposto no presente diploma e,
subsidiariamente, pelas normas de direito civil ou comercial.
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Artigo 3°
(Conceito de publicidade)

1. Considera-se publicidade, para efeitos do presente diploma,
gualgquer forma de comunicacéo feita por entidades de natu-
reza publica e privada, no ambito de uma actividade comer-
cial, industrial, artesanal ou liberal, com o objectivo directo
ou indirecto de:

a) Promover, com vista a sua comercializa¢do ou alienacgéao,
guaisquer bens ou servicos.

b) Promover ideias, principios, iniciativas ou instituicoes.

2. Considera-se, também, publicidade qualquer forma de co-
municacao da Administracdo Publica, ndo prevista no nu-
mero anterior, que tenha por objectivo, directo ou indirecto,
promover o fornecimento de bens ou servigos.

3. Para efeitos do presente diploma, ndo se considera publici-
dade a propaganda politica.

4. A denominada “publicidade de Estado ou oficial’, em qual-
guer das suas formas, é equiparada a publicidade para efei-
tos de sujeicdo ao disposto no presente diploma.

5. Para efeitos de presente diploma, considera-se publicidade
de Estado ou oficial toda aquela que é feita por organismos
e servicos da administracdo central e regional, bem como
por institutos publicos nas modalidades de servigos perso-
nalizados e de fundos publicos.

Artigo 4°
(Conceito de actividade publicitaria)

1. Considera-se actividade publicitaria o conjunto de opera-

¢cOes relacionadas com a difusdo de uma mensagem publi-
citéria junto dos seus destinatérios, bem como as relacdes
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juridicas e técnicas dai emergentes entre anunciantes, agén-
cias de publicidade e entidades que explorem os suportes
publicitarios ou que exer¢cam a actividade publicitaria.

2. Incluem-se entre as operacoes referidas no numero anterior,
designadamente, as de concepc¢éo, criacado, producéo, plani-
ficacdo e distribuicao publicitarias.

Artigo 5°
Anunciante, agéncia de publicidade, suporte publicitario e
destinatario

Para efeitos do disposto no presente diploma, considera-se:

a) Anunciante: a pessoa singular ou colectiva no interesse de
gquem se realiza a publicidade;

b) Agéncia de publicidade: a sociedade comercial que tenha
por objecto exclusivo o exercicio da actividade publicitéria;

c) Suporte publicitario: o veiculo utilizado para a transmisséo
da mensagem publicitaria;

d) Destinatario: a pessoa singular ou colectiva a quem a men-
sagem publicitaria se dirige ou que por ela, de qualquer forma,
seja atingida.

Capitulo Il
Regime geral da publicidade

Seccao |
Principios gerais

Artigo 6°
(Principios da publicidade)

A publicidade rege-se pelos principios da licitude, identifica-
bilidade, veracidade e respeito pelos direitos do consumidor.
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Artigo 7°
(Principio da licitude)

1. E proibida a publicidade que, pela sua forma, objecto ou
fim, ofenda os valores, principios e instituicées fundamen-
tais constitucionalmente consagrados.

2. E proibida, designadamente, a publicidade que:

a) Se socorra, depreciativamente, de instituicdes, simbolos
nacionais ou religiosos ou personagens historicas;

b) Estimule ou faca apelo a violéncia, bem como a qualquer
actividade ilegal ou criminosa;

c) Atente contra a dignidade da pessoa humana;

d) Contenha qualquer discriminacdo em virtude da raca ou
do sexo;

e) Utilize, sem autorizacdo da propria, a imagem ou as pa-
lavras de alguma pessoa;

f) Utilize linguagem obscena,;

g) Encorage comportamentos prejudiciais a protec¢ao do
ambiente.

h) Tenha como objecto ideias de contetdo sindical, politico
ou religioso.

3. SO é permitida a utilizagdo de idiomas de outros paises na
mensagem publicitaria quando esta tenha os estrangeiros
por destinatarios exclusivos ou principais.

Artigo 8°
(Principio da identificabilidade)

1. Apublicidade tem de ser inequivocamente identificada como
tal, qualguer que seja o meio de difusao utilizado.
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2. A publicidade efectuada na radio e na televisdo deve ser
claramente separada da restante programacao, atraves da
introducédo de um separador no inicio e no fim do espaco
publicitario.

3. O separador a que se refere o nimero anterior é constituido
na radio, por sinais acusticos, e, na televiséo, por sinais 6p-
ticos ou acusticos, devendo, no caso da televiséo, conter, de
forma perceptivel para os destinatarios, a palavra “Publici-
dade” no separador que precede o espaco publicitario.

Artigo 9°
(Publicidade oculta ou dissimulada)

1. E vedado o uso de imagens subliminares ou outros meios
dissimuladores que explorem a possibilidade de transmitir
publicidade sem que os destinatarios se apercebam da natu-
reza publicitaria da mensagem.

2. Na transmisséao televisiva ou fotografica de quaisquer acon-
tecimentos ou situacdes, reais ou simulados, é proibida a
focagem directa e exclusiva da publicidade ai existente.

3. Considera-se publicidade subliminar, para os efeitos do pre-
sente diploma, a publicidade que, mediante o recurso a qual-
guer técnica, possa provocar no destinatario percepc¢des sen-
soriais de que ele ndo chegue a tomar consciéncia.

Artigo 10°
(Principio da veracidade)

1. A publicidade deve respeitar a verdade, ndo deformando os
factos.

2. As afirmacfes relativas a origem, natureza, composicao,
propriedades e condi¢cbes de aquisicdo dos bens ou servi-
¢os publicitados devem ser exactas e passiveis de prova, a
todo o0 momento, perante as instancias competentes.
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Artigo 11°
(Publicidade enganosa)

1. E proibida toda a publicidade que, por qualquer forma, in-
cluindo a sua apresentacédo, e devido ao seu caracter enga-
nador, induza ou seja susceptivel de induzir em erro 0s seus
destinatarios ou possa prejudicar um concorrente.

2. Para se determinar se uma mensagem € enganosa devem
ter-se em conta todos os seus elementos e, nomeadamente,
todas as indicagdes que digam respeito:

a) As caracteristicas dos bens ou servicos, tais como a sua
disponibilidade, natureza, execug¢do, composi¢cao, modo e
data de fabrico ou de prestacéo, sua adequacao, utilizacoes,
guantidade, especificacdes, origem geografica ou comer-
cial, resultados que podem ser esperados da utilizagéo ou
ainda resultados e caracteristicas essenciais dos testes ou
controlos efectuados sobre os bens ou servicos;

b) Ao preco e ao seu modo de fixagdo ou pagamento, bem
como as condicfes de fornecimento dos bens ou da presta-
¢ao dos servigos;

c) A natureza, as caracteristicas e aos direitos do anunci-
ante, tais como a sua identidade, as suas qualificacbes e os
seus direitos de propriedade industrial, comercial ou inte-
lectual, ou os prémios ou distin¢gdes que recebeu;

d) Aos direitos e deveres do destinatario, bem como aos
termos de prestacao de garantias.

3. Nos casos previstos no numero anterior, pode a entidade
competente para a instrucdo dos respectivos processos de
contra-ordenacao exigir que 0 anunciante apresente provas
de exactiddo material dos dados de factos contidos na pu-
blicidade.
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4. Os dados referidos no niumero anterior presumem-se ine-
xactos se as provas exigidas nao forem apresentadas ou fo-
rem insuficientes.

Artigo 12°
(Principio do respeito pelos direitos do consumidor)

A publicidade ndo deve atentar contra os direitos do consumi-
dor.

Artigo 13°
(Saude e seguranca do consumidor)

1. E proibida a publicidade que encoraje comportamentos pre-
judiciais a saude e segurang¢a do consumidor, nomeadamente
por deficiente informacdo acerca da perigosidade do pro-
duto ou da especial susceptibilidade da verificacdo de aci-
dentes em resultado da utilizacéo que lhe é propria.

2. A publicidade ndo deve comportar qualquer apresentacéo
visual ou descricédo de situacdes onde a seguranca nao seja
respeitada, salvo justificacdo de ordem pedagdgica.

3. O disposto nos numeros anteriores deve ser particularmente
acautelado no caso da publicidade especialmente dirigida a
criancas, adolescentes, idosos ou deficientes.

Seccao Il
RestricBes ao contetdo da publicidade

Artigo 14°
(Menores)

1. A publicidade especialmente dirigida a menores deve ter
sempre em conta a sua vulnerabilidade psicologica, absten-
do-se nomeadamente, de:
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a) Incitar directamente os menores, explorando a sua inex-
periéncia ou credulidade, a adquirir um determinado bem
OU Servico;

b) Incitar directamente os menores a persuadirem 0s seus
pais ou terceiros a comprarem 0s produtos ou servicos em
questao;

c) Conter elementos susceptiveis de fazerem perigar a sua
integridade fisica ou moral, designadamente pelo incita-
mento a violéncia;

d) Explorar a confianga especial que os menores depositam
nos seus pais, tutores ou professores.

2. Os menores sO podem ser intervenientes principais nas men-
sagens publicitarias em que se verifique existir uma relacao
directa entre eles e o produto ou servigo veiculado.

Artigo 15°
(Publicidade testemunhal)

A publicidade testemunhal deve integrar depoimentos perso-
nalizados, genuinos e comprovaveis, ligados a experiéncia do de-
poente ou de quem ele represente, sendo admitido o depoimento
despersonalizado, desde que nao seja atribuido a uma testemunha
especialmente qualificada, designadamente em razdo do uso de
uniformes, fardas ou vestimentas caracteristicas de determinada
profisséo.

Artigo 16°
(Publicidade comparativa)

1. E proibida a publicidade que utilize comparacées que néo
se apoiem em caracteristicas essenciais, afins e objectiva-
mente demonstraveis dos bens ou servigos ou que 0s con-
traponha com outros ndo similares ou desconhecidos.
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2. O 6nus da prova sobre a verdade da publicidade compara-
tiva recai sobre 0 anunciante.

Seccéao lll
Restricdes ao objecto da publicidade

Artigo 17°
(Bebidas alcoolicas)

1. A publicidade a bebidas alcodlicas, independentemente do
suporte utilizado para a sua difuséo, sé é consentida quando:

a) Nao se dirija especificamente a menores e, em particular,
Nao 0s apresente a consumir tais bebidas;

b) Nao encoraje consumos excessivos;
c) N&o menospreze 0s ndo consumidores;

d) Nao sugira sucesso, éxito social ou especiais aptiddes por
efeito do consumo;

e) N&o sugira a existéncia, nas bebidas alcodlicas, de pro-
priedades terapéuticas ou de efeitos estimulantes ou sedati-
VOS;

f) Nao associe o consumo dessas bebidas ao exercicio fisico
ou a conducéo de veiculos;

g) Nao sublinhe o teor de alcool das bebidas como quali-
dade positiva.

2. E proibida a publicidade de bebidas alcodlicas, na televisdo
e na radio, entre as 7 e as 21 horas e 30 minutos.

Artigo 18°
(Tabaco)

Sao proibidas, sem prejuizo do disposto em legislagdo espe-

cial, todas as formas de publicidade ao tabaco através de suportes
nacionais ou com sede em Portugal.
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Artigo 19°
(Tratamentos e medicamentos)

E proibida a publicidade a tratamentos médicos e a medica-
mentos que apenas possam ser obtidos mediante receita médica,
com excepcao da publicidade incluida em publicagBes técnicas
destinadas a médicos e outros profissionais de salde.

Artigo 20°
(Publicidade em estabelecimentos de ensino)

E proibida a publicidade de bebidas alcodlicas, a divulgacio
do tabaco ou qualquer tipo de material pornografico em estabe-
lecimentos de ensino, bem como em publicagbes, programas ou
actividades especialmente destinadas a menores.

Artigo 21°
(Jogos de fortuna ou azar)

1. N&o podem ser objecto de publicidade os jogos de fortuna
ou azar enquanto objecto essencial da mensagem.

2. Exceptuam-se do disposto no nimero anterior 0s jogos pro-
movidos pela Santa Casa da Misericérdia de Lisboa.

Artigo 22°
(Cursos)

A mensagem publicitaria relativa a cursos ou quaisquer outras
actividades de formacéo ou aperfeicoamento intelectual, cultural
ou profissional deve indicar a natureza desses cursos ou acc¢oes,
de acordo com a designacao oficialmente aceite pelos servigos
competentes, bem como a duragédo dos mesmos.
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Artigo 22.° - A
(Veiculos automoveis)

1. E proibida a publicidade a veiculos automoveis que:

a) Contenha situac¢des ou sugestdes de utilizacdo do veiculo
gue possam pOr em risco a seguranga pessoal do utente ou
de terceiros;

b) Contenha situa¢des ou sugestdes de utilizacdo do veiculo
perturbadoras do meio ambiente;

c) Apresente situacdes de infrac¢do das regras do Caodigo
da Estrada, nomeadamente, excesso de velocidade, mano-
bras perigosas, nédo utilizacdo de acessorios de seguranca e
desrespeito pela sinalizacdo ou pelos pedes.

2. Para efeitos do presente Cédigo, entende-se por veiculos
automoveis todos os veiculos de traccdo mecéanica destina-
dos a transitar pelos seus proprios meios nas vias publicas.

Seccéo IV
Formas especiais da publicidade

Artigo 23°
(Publicidade domiciliaria)

1. Sem prejuizo no disposto em legislacéo especial, a publici-
dade entregue no domicilio do destinatario, por correspon-
déncia ou qualquer outro meio, deve conter, de forma clara
e precisa:

a) O nome, domicilio e os demais elementos suficientes
para a identificagdo do anunciante;

b) Descricao rigorosa e fiel do bem ou servico publicitado,
seu preco, forma de pagamento, condi¢Oes de aquisicéo, de
assisténcia apos venda e garantia.
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2. A publicidade referida no numero anterior s6 pode referir-
se a artigos de que existam amostras disponiveis para exame
do destinatario.

3. O destinatario da publicidade abrangida pelo disposto nos
nameros anteriores ndo € obrigado a adquirir, guardar ou
devolver quaisquer bens ou amostras que lhe tenham sido
enviados ou entregues a revelia de solicitacao sua.

Artigo 24°
(Patrocinio)

1. Entende-se por patrocinio, para efeitos do presente diploma,
a participacéo de pessoas singulares ou colectivas no finan-
ciamento de quaisquer obras audio-visuais, programas, re-
portagens, edi¢cdes, rubricas ou secc¢des, adiante designa-
dos abreviadamente por programas, independentemente do
meio utilizado para a sua difusédo, com vista a promoc¢ao do
seu home ou imagem, bem com das suas actividades, bens
OU Servigos.

2. As pessoas singulares ou colectivas que tenham por acti-
vidade principal o fabrico ou a venda de produtos referidos
nos artigos 18.e 19? ndo podem ser patrocinadores de pro-
gramas televisivos.

3. Os telejornais e os programas televisivos de informacé&o po-
litica ndo podem ser patrocinados.

4. Os programas patrocinados devem ser claramente identifi-
cados como tal pela indicagéo, no inicio e ou no final do
programa, do nome ou log6tipo do patrocinador.

5. O conteudo e a programacado de uma emissao patrocinada
nao podem, em caso algum, ser influenciados pelo patroci-
nador, por forma a afectar a responsabilidade e a indepen-
déncia editorial do emissor.
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6. Os programas patrocinados ndo devem incitar & compra ou
locacao dos bens ou servigos do patrocinador ou de um ter-
ceiro, designadamente através de referéncias promocionais
especificas a tais bens ou servicos.

Capitulo Il
Publicidade na Televisdo

Artigo 25°
(Insercéo de publicidade na televiséao)

1. A publicidade televisiva deve ser inserida entre programas.

2. A publicidade s6 pode ser inserida durante os programas,
desde que ndo atente contra a sua integridade e tenha em
conta as suas interrupgdes naturais, bem como a sua dura-
¢cao e natureza, e de forma a nao lesar os direitos de quais-
quer titulares.

3. A publicidade ndo pode ser inserida durante a transmissao
de servigos religiosos.

4. Os telejornais, os programas de informacao politica, as re-
vistas de actualidade, as emissdes religiosas e 0s programas
para criangas, com duragao programada inferior a 30 minu-
tos, ndo podem ser interrompidos por publicidade.

5. Nos programas compostos por partes autbnomas, nas emis-
sOes desportivas e nas manifesta¢des ou espectaculos de es-
trutura semelhante, que compreendam intervalos, a publi-
cidade s6 pode ser inserida entre aquelas partes autbnomas
ou nos intervalos.

6. Entre duas interrup¢cdes sucessivas do mesmo programa,
para emissao de publicidade, deve mediar um periodo igual
ou superior a 20 minutos.
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7. A transmissao de obras audio-visuais com duracao progra-

mada superior a 45 minutos, designadamente longas metra-
gens cinematograficas e filmes concebidos para a televisao,
com excepcao de séries, folhetins, programas de diverséo e
documentarios, sé pode ser interrompida uma vez por cada
periodo completo de 45 minutos, sendo admitida outra in-
terrupcdo se a duragcdo programada da transmissao exceder
em, pelo menos, 20 minutos dois ou mais periodos comple-
tos de 45 minutos.

. As mensagens publicitarias isoladas s6 podem ser inseridas

a titulo excepcional.

. Entende-se por duragéo programada de um programa o tem-

po efectivo do mesmo, descontando o periodo dedicado as
interrupcoes, publicitarias e outras.

Artigo 26°
(Tempo reservado a publicidade)

. O tempo consagrado a publicidade ndo pode ultrapassar

15% do periodo diario de transmisséo, salvo se incluir for-
mas de publicidade referidas no nimero seguinte, caso em
gue essa percentagem pode ir até 20%, desde que o volume
das mensagens publicitarias propriamente ditas ndo exceda
15%.

. As ofertas directas ao publico com vista a venda, compra ou

aluguer de produtos, ou a prestacdo de servi¢os, ndo podem
exceder uma hora por dia.

. O tempo de emissao consagrado as mensagens publicitarias

em cada periodo de uma hora nao pode exceder 20%.

. Para efeitos de cébmputo horario da publicidade, sera to-

mado como referéncia o periodo compreendido entre duas
unidades de hora, sem desdobramentos em minutos ou se-
gundos.
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Capitulo IV
Actividade publicitaria

Seccao |
Publicidade de Estado

Artigo 27°
(Publicidade do Estado)

1. A publicidade do Estado deve ser feita por agéncias de pu-
blicidade certificadas, sem prejuizo do disposto no nimero
seguinte.

2. Quando néo seja possivel dar cumprimento ao niumero ante-
rior, a adjudicacdo da campanha publicitaria em causa deve
ser precedida de despacho do membro do Governo compe-
tente, do qual deve constar o enunciado dos motivos que
tornam impossivel a adjudicacdo a agéncia de publicidade
certificada.

3. Uma percentagem da publicidade a que se refere o numero
anterior, desde que a tal ndo se oponham os respectivos ob-
jectivos ou condicionalismos técnicos, pode ser colocada
em radios locais e na imprensa regional, nos termos e quan-
titativos a definir por portaria do membro do Governo res-
ponsavel pela area da comunicacéo social .

Seccao Il
Relacdes entre sujeitos da actividade publicitaria

Artigo 28°
(Respeito pelos fins contratuais)

E proibida a utilizac&o para fins diferentes dos acordados de
gualquer ideia, informacé&o ou material publicitério fornecido para
fins contratuais relacionados com alguma ou algumas das opera-
¢Oes referidas noh2 do artigo 4.
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Artigo 29°
(Criacao publicitaria)

. As disposicdes legais sobre direitos de autor aplicam-se a

criacao publicitaria, sem prejuizo do disposto nos nimeros
seguintes.

. Os direitos de caracter patrimonial sobre a criacédo publici-

taria presumem-se, salvo convencao em contrario, cedidos
em exclusivo ao seu criador intelectual.

. E ilicita a utilizacdo de cria¢bes publicitarias sem a autori-

zacao dos titulares dos respectivos direitos.

Artigo 30°
(Responsabilidade civil)

. Os anunciantes, as agéncias de publicidade e quaisquer ou-

tras entidades que exercam a actividade publicitaria, bem
com os titulares dos suportes publicitarios utilizados ou os
respectivos concessionarios, respondem civil e solidaria-
mente, nos termos gerais, pelos prejuizos causados a ter-
ceiros em resultado da difusdo de mensagens publicitarias
ilicitas.

. Os anunciantes eximir-se-do da responsabilidade prevista

no ndmero anterior caso provem nao ter tido prévio conhe-
cimento da mensagem publicitaria veiculada.

Capitulo V

(Revogado pelo Decreto-Lei 1.6/95, de 17 de Janeiro)
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Capitulo VI
Fiscalizacdo e san¢bes

Artigo 34°
(Sancdes)

1. Ainfraccéo ao disposto no presente diploma constitui con-
tra -ordenacgdo punivel com as seguintes coimas:

a) de 200 000$ a 500 000$ ou de 400 000% a 6 000 000%,
consoante o infractor seja pessoa singular ou colectiva, por
violacdo do preceituado nos artigo$, 82, 9°, 102, 11°,
20°,23°,24°,25° e 262,

b) De 100 000$ a 400 000$ ou de 300 000$ a 3 000 000$%,
consoante o infractor seja pessoa singular ou colectiva, por
violacao do preceituado nos artigos,12 13¢;

c) de 50 000$ a 300 000$ ou de 150 000%$ a 1 000 000%,
consoante o infractor seja pessoa singular ou colectiva, por
violacao do preceituado nos artigos?4.72, 18° e 19?;

d) de 20 000$ a 200 000$ ou de 40 000%$ a 800 0003, conso-
ante o infractor seja pessoa singular ou colectiva, por viola-
¢cao do disposto nos artigos 1516°, 21°, 22° e 22°-A.

2. A negligéncia é sempre punivel, excepto nos casos em que
0 anunciante ndo tenha tido prévio conhecimento da men-
sagem publicitaria veiculada e, salvo quanto ao disposto no
artigo 82, no n? 2 do artigo 9. e nos artigos 17.e 242, no
caso de o titular do suporte publicitario ou de qualquer ou-
tra entidade se limitar a promover materialmente a difuséo
da mensagem publicitaria.

Artigo 35°
(Sanc¢des acessorias)

1. Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, podem ainda
ser aplicadas as seguintes sancdes acessorias:
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a) Apreensdo de objectos utilizados na prética das contra-
ordena-

coes;

b) Interdicdo temporaria, até um maximo de dois anos, de
exercer a actividade publicitaria;

c¢) Privacéo do direito a subsidio ou beneficio outorgado por
entidades ou servigos publicos;

d) Encerramento temporario das instalacées ou estabeleci-
mentos onde se verifique o exercicio da actividade publici-
taria, bem como cancelamento de licengas ou alvaras.

2. As sancdes acessorias previstas nas alineas b), c¢) e d) do
namero anterior s6 podem ser aplicadas em caso de dolo na
préatica das correspondentes infracc¢oes.

3. As sancdes acessoOrias previstas nas alineas c) e d) tlo n.
tém a duracdo maxima de dois anos.

Artigo 36°
(Responsabilidade pela contra-ordenacéo)

Sao punidos como co-autores das contra-ordenacdes previs-
tas no presente diploma o anunciante, a agéncia de publicidade
ou qualquer outra entidade que exerca a actividade publicitaria,
o titular do suporte publicitario ou o respectivo concessionario,
bem como qualquer outro interveniente na emissao da mensagem
publicitaria.

Artigo 37°
(Fiscalizacaq

Sem prejuizo da competéncia das autoridades policiais e ad-
ministrativas, compete especialmente ao Instituto do Consumidor
a fiscalizagédo do cumprimento do disposto no presente diploma,
devendo-lhe ser remetidos os autos de noticia levantados ou as
denuncias recebidas.
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Artigo 38°
(Instrucdo dos processos

A instrucdo dos processos pelas contra-ordenacdes previstas
neste diploma compete a Inspeccéo-Geral das Actividades Eco-
némicas.

Artigo 39°
(Aplicacéo de sancdes)
1. A aplicacao das coimas previstas no presente diploma com-
pete a uma comissao, constituida pelos seguintes membros:

a) O presidente da comisséo referida rfa2do artigo 52.
do Decreto-Lei r1.28/84, de 20 de Janeiro, que presidira;

b) O inspector-geral das Actividades Econdmicas;
c¢) O director do Gabinete de Apoio a Imprensa,;
d) O presidente do Instituto do Consumidor.
2. A comiss@o mencionada nos nimeros anteriores aplica-se,

com as devidas adaptacoes, o Decreto-Le2h4/84, de 3
de Julho, sendo apoiada pelos servigos nele referidos.

3. Sempre que a comissdo entender que, conjuntamente com
a coima, € de aplicar alguma das sancdes acessorias referi-
das nas alineas b) a d) do 4. do artigo 35, remetera o
respectivo processo, acompanhado de proposta fundamen-
tada, aos membros do Governo que tenham a seu cargo a
tutela da comunicagao social e da protec¢cdo do consumi-
dor, aos quais compete, por despacho conjunto, decidir da
respectiva aplicacao.

4. As receitas das coimas revertem:

a) Em 20% para a entidade autuante;

b) Em 20% para a Inspecc¢éo-Geral das Actividades Econé-
micas;

¢) Em 60% para o Estado.
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Artigo 40°
(Regras especiais sobre competéncias)

. A fiscalizacdo do cumprimento do disposto no artigg’,19.

bem como a instrucdo dos respectivos processos de con-
tra -ordenaccao e a aplicacdo das correspondentes coimas
e sancdes acessorias, competem a Direccédo-Geral dos Cui-
dados de Saude Primarios, a Direccdo-Geral dos Assuntos
Farmacéuticos e aos respectivos servigos competentes nas
regides Autonomas dos Acores e da Madeira.

. As receitas das coimas aplicadas ao abrigo do disposto no

namero anterior revertem em 40% para a entidade instru-
tora e em 60% para o Estado.

Artigo 41°
(Medidas Cautelares)

. Em caso de publicidade enganosa ou de publicidade que,

pelo seu objecto, forma ou fim, acarrete ou possa acarre-

tar riscos para a saude e seguranca dos consumidores, a
entidade com competéncia para a fiscalizacdo pode orde-

nar medidas cautelares de cessacdo, suspensao ou proibi-
¢ado daquela publicidade, independentemente da prova de

uma perda ou um prejuizo real.

. As medidas cautelares de cessacao e de proibicdo referidas

no numero anterior devem ser aplicadas, sempre que possi-
vel, apés a audicdo do anunciante, que dispbe para o efeito
do prazo de trés dias.

. O acto que aplique a medida cautelar de suspenséao da publi-

cidade tera de fixar expressamente a sua duracao, que nao
poderd ultrapassar os 30 dias.

. As entidades referidas no°ril podem, a requerimento do

anunciante, conceder-lhe um prazo para que suprima os ele-
mentos ilicitos da publicidade.
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5. Quando a gravidade do caso o exija e sempre que do facto
resulte contribuicdo para a reparacao dos efeitos da publi-
cidade ilicita, podem as entidades competentes para a fis-
calizacao ordenar ao anunciante a difusao, a expensas suas,
de publicidade correctora, determinando o respectivo con-
tetdo, modalidade e prazo de difuséo.

6. Do acto que ordene a aplicacdo das medidas previstas no
n.° 1 ou no niumero anterior cabe recurso, nos termos da lei
geral.

7. As entidades fiscalizadoras podem exigir a apresentacao de
provas de exactiddo material dos dados de facto contidos na
publicidade, nos termos do disposto nos numeros 3 e 4 do
artigo 119

8. Para efeitos do disposto nos nimeros anteriores, a publici-
dade de ideias de conteudo politico ou religioso € equipa-
rada ao regime previsto para a publicidade enganosa.
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